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Justice Peine symbollque

pour les « déboulonneurs »

'Nous sommes des cztoyens

- Deux militants
anti-pub étaient jugés
a Montpellier : c'est
une premiére en France

Méme condamnés, les « débou-

lonneurs » ont gardé le souri-

re. Hier, le tribunal correction-
nel de Montpellier a livré son
délibéré dans Yaffaire des
" deux anti-pub, jugés pour- des
dégradations par tag sur des
panneaux publicitaires com-
mises au mois de février der-
nier dans Ia’capitale languedo-

cienine. Les deux prévenus,

agés de 25 et 27 ans, ont écopé
d’'une peine de 200€ d'amen-
de avec sursis alors que le par-
quet avait requis 200 € d'amen-
de. Par ailleurs, les faits ont
été requalifiés en « degmda-
tions légéres en réunion »
alors qu'ils étaient initiale-
ment poursuivis peur « dégra-
‘dations graves en réunion ».

En'mars dernier, lors d'une action anti

uba Montpelli ;

Enfin, le tribunal a rejeté la de-
mande de comparution volon-
taire- de. quatre  autres mem-
bres du Collectif des déboulon-
neurs. Ces derniers, al'audien-
ce du 28 juin, et suivant le mo-
dele des faucheurs d'OGM,
s'étaient accusés des tags et,
de fait, voulaient eux aussi
étre jugés...

«Je suis assez content, la

Justicé a reconnu la légitimi-
té de notre action. La peiné de-
-mandée par le parquet était
symbolique, le sursis mous
convaine que la justice nous a
entendus », . a déclaré
Jean-Francois, libraire de
27 ans, I'un des deux condam-
nés.
« La justice est encore la
pour défendre le . citoyen.

avant d'étre des consomma-

leurs, quoi qu’en pensent les

publicitaires », a réagi son col-
legue, Geoffroy, 25 ans, en for-
mation d'ouvrier agricole.
Lors du proces, les deux jeu-
nes hommes étaient venus ex-
pliquer pourquoi ils luttaient &
coups de tags contre la prolifé-
ration et la taille, qu’ils jugent
excessive, des panneaux publi-
citaires dans I’espace public.

"« La loi sur Uaffichage n'est

pas respectée (...) Les publici-
taires sont aussi parfois dans
l'illégalité, mous réagissons
par rapport & ¢a », avaient-ils
déclaré. Surtout; en ‘médiati-

_sant leurs actions et en trans-

formant le tribunal en tribune
politique (ils ont fait citer un
politologue et des enseignants -
venus démontrer la dangerosi-
té de la publicité) au grand
dam du parquet, ils ont voulu
« lancer le débat ». e o
Y.P.

« C'est un encouragement
,pour eux, pas une sanction »

-» Christophe Lambert
est président,

pour la France, -

du groupe Pubhas

Les « deboulonneurs » ont ete
condamnés'a 200 € d’amende
avec sursis. Une pelne juste,
selon vous ?

Non, c’est scandaleux. Ce
n'est.pas une sanction, c'est
un -encouragement a recom-
mencer: Dans un état de droit,
on ne peut:-pas:saccager des
espaces commerciaux et pu-
blics !, Et’ puis; franchement,
on ne peut pas tenir des dis-
cours de ferimeté d'un c6té et

encourager ce type d’actes de

Tautre.

Comment jugez-vous ce
mouvement anti-publicitaire ?
Il n’est pas récent, Des ac-

tions similaires, touchant des

publicités, s'étaient déja pro-
duites, dans le métro & Patis
notamment. Elles sont ini-
tiées par des groupuscules ab-
solument pas ‘représentatifs

. de ce que les gens pensent

dans leur grande majorité de
la publicité en France. Mais
ce sont des groupuscules qui
bénéficient malheureusement
d'une sympathie coupable, de

la part de la justice, comme

de la part d'un certain nombre
de médias.

Le collectif des déboulonneurs

. revendique la « désobéissance

civile non violente ». Vous,
comment qualifiez-vous leurs
actions ?

Objectivement, c’est un ac-

te de délinquance - publique,’

une détérioration de . bien
d’autrui. Ceux qui s’attaquent
ainsi a la publicité visent en
fait la forme la plus visible de
la société de consommation.
Leurs actions, leurs mots, tra-

duisent une forme d’alter-capi-
talisme avec, derriére tout ¢a,
un fond de publiphobie des éli-
tes. Ca permet un‘effet de cais-
se de résonance mais ¢a reste,
v je le répete, décalé par rap-
port aux sentunents qu epro

i

cité.

Christophe Lambert. Photo S. 8

vent les F‘ran(;als pour lapubli-

L’aiment-ils vraiment autant
que ¢a ? 7

Ah oui! En France, on aime
la bonne publicité. Pas celle,
vulgaire, qui avilit. La bonne
publicité apporte un peu d’hu-
nlour, de légerété ou de pog:
sie. 4 ce ‘qui serait seulement,

"marchand sans elle.

Dans le paysage comme sur les
écrans, on reléve quand méme
des exces, voire des infractions
a la loi. Ca peut aussi
provoquer un phénoméne de
saturation, non?
Vraisemblablement.  Oui,
parfois on constaté des exces.
Et il est vrai que la publicité
prend beaucoup de place,
dans les médias notamment.
Mais voila, la publicité est de-
venue un mode de finance-
ment tres répandu. Qui per-
met d’autoriser la gratuité de

“la télé par exemple. Il ne faut

jamais l'oublier: la gratuité,
ca colite tres cher. o
Recueilli par Vincent COSTE



