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Les déboulonneurs s'accaparent les pubs

passants & faire de méme.

quephemere Que{ques mmu’t% apres le bésségé des déboulonneurs, de
jetaient les slogans plastifiés. « On doit retirer ¢a car c'est fa pub qui finance
ctite foule s'est rassemblée autour d'un film informant des méfaits

LLes membres du collectif des déboulonneurs
taguaient des slogans antipub sur les petits
panneaux du centre ville, et invitaient les

chague mois, »

musique et jonglerne.

sublicitaires, et Fautre pour la municipalité, » explique un des agent.

Mais ceci n'a pas découragé les déboulonneurs. En fin d'aprés-midi, une p

de la publicité, projeté sur une toile tendue improvisée place Gambetta.
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IAMIENS * Un collectif des « débou-
Onneurs » s'est ¢réé 3 Amijens Ces
mlﬁltaflgtsr anti-pub anrnoncent leur
gre.'rmere aFnon,-»de désobéissance
dl'w €.non violente -pour ce vendre-
défigctqpr]e et'  donnent ren-
-vVous a 19 heures 'hé

oo devant I'héte]
reA Fimage d'autres groupes sinﬁlai-

s en France, ce collectif entend Jut-

»5, le .Ya‘él}evespé.’e ta}mrﬁd’ans l;;}ﬁun

. Les promeneurs et acheteurs de ce 52
dizaine de petits panneaux publicitaires du centre ville, communément appelés sucettes,
emballés dans du film plastique, et sur lesquels étaient inscrits des slogans tels que «

oulot, Conso, Dodo ». Ceci est le fruit de la quatrieme

. Marre de la pub » ou « Métro, B
action des déboulonneurs amiénois. «Le mouvement a une ampleur nationale. Une

dizaine de villes en France organisent des actions anti pub chaque dernier week-end de
précise Elise, membre du collectif amiénois. Les objectifs du collectif

déboulonneurs recouvraient puis taguaient le

une contrainte de densite.
Aussi, afin dinterpeller Fopinion publique quant & raffichage publictaire, des
5 sucettes du centre ville, le tout en

medi aprés-midi ont été bien surpris de voir une

sont de réduire la taille des affichages publicitaires a 50X 70 cm, taille de Paffichage
associatif, de supprimer tous les panneaux consommant de 'énergie, ainsi que de créer

D'autres distribuaient des tracts et informaient les passants. Tout ceci ne fut

s agents du groupe JC Decaux (affichage urbain) arrachaient et

1a FM), s'enorgueillit £

égr cobngre «l'envahissement de | ’e;ba-

quip;; };Cif(:jr lgs affiches publicitaires
5 de jouren j

du se Jouren jour, plus pres-

La désobéissance civile
(]
_contre I'affichage publicitaire
Le collectif des débouionneurs 3

£?1§Ile’copstat que «la désobéissance
vile etait le seul moyen de susciter
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Zr; debat nat:ional surl'ajﬁchége pL:bh!
noazre. » Clest . pourquoi,. -depuis
] vembreZpOS, dans tout le pays
deésgrcgllecnfs des déboulonneurs
gradent en les bBarboujjl
peinture indélébil A
publicitaires. - de‘s panneaux
Le collectif amiénoi
; i ! 0is revendi
que l'affichage ait une taille maxi]rcrllla‘?

‘le de 50 par 70 ¢m, sur des disposi-

tifs ne dépassant Pas-2m2 avec une

o~ r —-

Lé cb, \\ : CARS .:ic’csfﬁe'r,_'p?
 collectif antipub déboyle demain pour sa prezmire// action

keymusic

le service Velam'. Sur les sucettes, il y a un coté pour les

tcjc())nt(rjainte de densité stricte, en fonc-
dicrtli unombre d'habitants et linter-
consgn de tous les dispositifs
] mmant deI'énergie (dérou-
arits, €clairés, sonores, etc.)
amg cq”ectlf des déboulonneurs
a tloenm]s annonce sa volonté de faj
us les mois une telif i )
Gesn s une telle action de
nce civite non vijol
contre le systéme icitaire, o e
n 3 publicitaire, « jys-
qu'a qbtemr gain de cause ». e



