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Pénaliser les barboui l lages publ ici taires,
c 'est  pénal iser  l 'éco log ie  et  Ia  démocrat ie

Des mil i tants anti-publicitaires vont être jugés à Paris ce matin pour
une opération de barbouil lage de panneaux. IIs r isquent 5 ans fermes et
75 000 euros d'amende pour dommage grave sur panneau publicitaire, pâr
barboui l lage de peinture a indé1ebi1e > (s ic) .  Outre l -es poursui tes
engagées  pa r  l e  m in i s tè re  pub l i c ,  I ' a f f i cheu r  (C lea r  Channe l )  s ' es t - l u i
même porté part ie civi le.

Faut- i1  rappeler  gu 'env i ron un t iers  des panneaux publ ic i ta i res sont  en
infract. ion avec le Code de I 'Environnement ? Qui s'en préoccupe ?

En revanche, le sérieux âvec lequel sont poursuivis des rni l i tants qui ne
font que mettre de la peint,ure sur des panneaux commerciaux n'est pas
neutre. Au travers euxr ce sont 1es citoyens ne jouant pas le jeu de 1a
croissance matériel le qui sont criminalisés. Comme si ouvrir les yeux
sur la place de la publicité dans notre société de consommation,
dénoncer  la  ta i l le  surd imensionnée des panneaux d 'a f f ichage éta i t  un
dé1 i t  ma jeu r .

Ce procès est du même ordre que celui intenté contre des part icipants à
des actes identiques menés dans le métro i l  y a quelques années.

11 s 'a f f i l ie  également  à tous ces procès menés contre ceux qui  lu t tent
seuls contre des mult inationales, faute d'autres moyens pour se faire
entendre et ouvrir des débats citoyens : de Greenpeace contre le
nucléaire aux faucheurs volontaires contre les OGM, Les exemples sont
p léthore.

La désobéissance c iv i le  est  de r igueur ,  lorsqu 'e l - Ie  dev ient  1e seul
moyen de se faire entendre, 1e seul moyen, pacif ieuê, de faire respecter
l e  j eu  démocra t i que . . .

Au de1à des aspects environnementaux immédiats, la publicité joue un
rôIe majeur dans la course vers f impasse du < toujours plus )). En même
temps pousse au crime et anesthésiant, la publicité est un al l- ié
ind ispensable de 1 'organisat ion soc ia le  contre laqueI le  lu t tent  1es
écologistes. Les habits de culture populaire que Ia publicité cherche à
revêtir masquent sa véritable nature : el le est avant tout le
porte-étendard d'une organisation l ibéral-e, âu sens européen, de la
soc ié té .

L'écologie est porteuse de nombreuses valeurs 3 respect de
1'environnement, non-violence, respect de la personne, intérêt
co l lect i f ,  autonomie,  v is ion à moyen et  J-ong terme. . .  qu i  nous semblent
à I 'exact  opposé de ce1les por tées par  1a publ ic i té .

Les Verts sont sol idaires du collecti f  des déboulonneurs et demandent à
ce que leur action ouvre une vraie réflexion, un débat public sur le
rôIe de 1a publicit .é dans notre société afin de protéger bien plus
ef f icacement  not re env i ronnement  et  not re p lanète.  L 'appl icat ion p lus
str icte du code de I 'environnement, la révision de la réglementation et
la  réduct ion drast ique de la  p lace de ta  publ ic i té  dans 1es l ieux et
services ouverts à un large public devront, à cette occasion être
abordée concrètement.
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