
Le mouvement anti-pub

v incen t  Fe r tey  ( l e f i ga ro . f r ) .  pub l i é  l e  01  j anv ie r  2oo7

r l s  s ' appe l l en t  < rR .A .P .u  pou r  <Rés is tance  à  l ,Ag ress ion  pub l i c i t a i re ;
ou encore rB.A.p. r  pour  r rBr igade Ant i_pub))  e t  mul t ip l ient  1es campagnes
contre 1 'empr ise de 1a publ ic i té  sur  1a v i -e  quot id iànne.  passage en
revue de ces collecti fs qui ont fait  de 1a rutte anti-pub le cæur de
leur  act ion.

Le but de leur action est simple : lutter contre la porlut ion
publ ic i ta i re  présente dans 1 'espace publ ic .  prônant  1a non-v io l -ence,  re
terrain de leur lutte est symbolique et 1e combat prend le plus souvent
Ia forme de la désobéissance civi le. on se souvient de Ia déclaration
de Patr ick 1e Lay,  prés ident  de TFL,  gu i  avai t  lancé à l 'é té  ZAA4 que
le rôle de la télé était de (vendre du temps de cerveau disponibler. De
nombreuses associat ions éta ient  montées au créneau.  Au quot id ien,  e l1es
ont développé un large panel d'actions destinées à protester contre un
phénomène de propagation publicitaire vécu conme une agression.

chaque collecti f  r ival ise d' ingéniosité pour trouver de nouveaux modes
d'intervention- casseurs de pub a par exempre rédigé un manifeste pour
1a grève généra le de Ia  consommat ion.  crééà en Lggg,  l ,associat ion
cherche à promouvoir Ia créat. ion graphique et art ist ique basée sur la
crit ique de la société de consommation. chaque année, le col lecti f
appelle à une r<Rentrée sans marque)), une <Semaine sans télér ou une
ttJournée sans achatsl dont 1a dernière au l ieu Ie 25 novembre 2AA6. La
paternité du mouvement revient au collecti f  américain Adbusters qui
compte un nombre important d.activistes.

La Résis tance à 1 'Agress ion Publ ic i ta i re  (R.A.p.  )  organise chaque année
une journée nationale de déversement de prospectus publicitaires. Le
collecti f  vend également des autocollants pour boîtes aux lettres à
7a cent imes d 'euros l 'un i té .  A été également  lancée Ia JEET,  Journée
d'Envoi des Enveloppes T qui consiste à renvoyer massivement ces
enveloppes gratuites aux publicitaires. Date du prochain envoi
co l l ec t i f  :  l e  9  j u in  ZAA7 .

Plus v ind icat i f ,  Ie  Col - lect i f  des déboulonneurs créé en 2005 appel le
dans son manifeste à barbouil ler partout en France au même moment des
espaces publicitaires. Leur revendication centrale : l-a réduction de l_a
ta i I le  des af f iches à 50 x  70 et  1a l imi ta t ion des d isposi t i fs  à  2m2
maximum- Le 28 octobre 2006,  sept  membres du co l lect i f  ont  é té arrêtés
en t ra in  d ' inscr i re  à la  bombe des s logans ant ipubl ic i ta i res.  Le procès
aura l ieu le  LZ janv ier  prochain.

La lutte antipub se déc1ine également au féminin avec 1e groupe La
Meute qui  a  const i tué un réseau in ternat ional  d 'act iv is tes contre Ia
publ ic i té  sex is te.  Leur  Mani feste aNON à 1a pub sex is te !  D a été lancé
en 2000 par  1 'écr iva ine fémin is te F lorence Montreynaud,  auteure en 199g
du Manifeste des Chj_ennes de garde.

Toutes ces actions sont relayées par un site internet Brigade Anti-pub
{B .A .P -  )  c réé  en  2003  e t  qu i  a  pou r  voca t i on  d ' i n fo rmer  de  l , ac tua l i t é
ant ipub et  d 'encourager  Ia  poursui te  des in i t ia t ives dans ce domaine.


