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epuis 2005, a Paris, une vingtaine

de militants surnommés les

« Déboulonneurs » veulent créer
un débat de société et exercer une pres-
sion sur les pouvoirs publics afin de les
obliger 4 1égiférer sur 'affichage publici-
taire. Dans son manifeste™, le collectif qui
rassemble des «groupes locaux d’action
pour mettre la pub 4 sa place» et dont la
coordination est dans notre arrondisse-
ment, réclame que la taille maximale des
affiches soit ramenée a 5o x 70 cm, avec
une densité raisonnable en fonction du
nombre d'habitants. Cet objectif est consi-
déré comme une premiére «breche »
dans le systéme publicitaire.
Ces militants ont, pour certains, une lon-
gue expérience de la revendication anti-
pub dans d’autres collectifs et ménent
depuis quinze ans des tentatives légales
pour modifierlaloi. En1997et1998, I'as-
sociation Résistance a1’agression publi-
citaire (RAP) a participé 4 un groupe de
travail qui réunissaient le ministére de
I’Ecologie et des afficheurs, pour amen-
der laloi qui régit le systéme publicitaire,
contenue dans le code de I'environne-
ment depuis 1979. Ce fut sans succes. Une
autre association, Paysages de France,
assure un travail de formation aupres des
¢élus pour partager son expertise critique
sur cette loi complexe et aider & son appli-
cation. En effet, prés de 40% des pan-

LA DESOBEISSANCE CIVILE

S’engager dans la désobéissance civile
consiste 3 commettre un délit non violent,

de maniére consciente, publique, collective et
enassumant les risques et les conséquences,
pour protester contre une loi injuste. Différentes
luttes sociales sont menées dans cet esprit-{a,
que ce soit le soutien apporté a des militants
arrétés pour avoir aidé des sans-papiers,

les procés médiatisés des faucheurs de plants
transgénigues ou les occupations de logements
vides par le Droit au logement [DALI.
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Pour sauver ’espace public de ’envahissement par la pub, une fois par

mois, les « Déboulonneurs » barbouillent de grands panneaux publicitaires,
des actions illégales et non violentes inspirées de la désobéissance civile.

Désobeéissance
civile antipub
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neaux publicitaires nationaux sont illé-
gaux du fait de leur taille et/ou de leur
emplacement, mais il est difficile de faire
condamner afficheurs et Etat.
Désormais, les Déboulonneurs ont recours
a des <actions collectives mensuelles de
barbouillage ». Celles-ci qui s'inspirent
de la philosophie de la désobéissance civile
consistent a barbouiller de peinture des
panneaux publicitaires de 4. x3 métres. La
meédiatisation recherchée de cette action
symbolique illégale suppose un public, de
plus en plus nombreux. venu soutenir les
volontaires barbouillewrs. Au final. la police
interpelle ces derniers. qui n’opposent
aucune résistance puisque leur but est bien
de passer en procés, de maniere d utiliser
le tribunal pour créer un débat pédago-
gique et obtenir une clémence judiciaire
qui légitime leurs revendications.

«Liberté de réception»
contre liberté d’expression
commerciale

Enfin, en miroir de laliberté d'expression
commerciale, les Déboulonneurs défen-
dentla «liberté de réception » du citoyen,
qui a le droit de ne pas subir la manipula-
tion de son imaginaire et de ne pas voir son
existence réduite a de la consommation.
L’affichage publicitaire ne lui laisse pas
ce choix, envahissant 1'espace public et
imposant sans répit images et slogans. La
réduction de cet affichage aux mémes
normes que celui des associations et
d’opinion (50 x70 cm a Paris) permettrait
de garantirune coexistence démocratique
de différents modes d expression. TP

-> Collectif des Déboutonneurs
24 rue Louis Blanc, 75010 Paris
1! http://www.deboulonneurs.org



