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. Le collectif des déboulonneurs, groupe de mititants anti-pub, prépare une action contre iz
bache publicitaire grand format d'Air France tendue sur les murs du Grand Palais & Paris.
Samedi 20 gécembre & 16h, un «commando de barboullieurss tentera d'alerter Fopinion
sur le décret autorisant depuls peu ce type de publicité sur des monuments historiques
«en contradiction avec ia loi sur {'affichage», selon David Sterboul, l'un des représentants
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IlIs veulent un Noél sans publicités

1Is cherchent a faire ouvrir les yeux
sur les méfaits de la pub, en bar-
bouillant, chaque mois, un pan-
neau en plein jour. Mais malgré la
crise, qui remet le capitalisme et
ses dérives en question, les anti-
pub peinent a se falre entendre.

< (Vive les ventes, vive les
ventes, vive les ventes

d’armes. De bagnoles, de porta-

bles, de bois exotique, chic! »
Pour son action du mois, le col-
lectif anti-pub des déboulon-
neurs de Lille était de saison, sa-
medi matin : pendant qu'une
trentaine de camarades activis-
tes la soutenaient par des chan-
sons trés a propos, Laétitia, dé-
guisée en mére Noél, « bar-
bouillait » les deux cotés du pan-
neau publicitaire situé a la jonc-
tion des rues Solferino et Ernest
Deconynck.

Objectif de la joyeuse dégrada-
tion, qualifiée « d'acte de déso-
béissance civile » ? Protester
contre I'énvahissement des
écrans publicitaires et susciter
des réactions. Pari gagné lors-
qu'un homme sort de sa voi-
ture et bloque la circulation
pour exprimer sa- colére. « Je
suis contre vos dégradations,
c’est négatif. Vous vous faites
plaisir, avec vos idées préfor-
mées. Si vous voulez vous bat-
tre contre quelque chose, battez
vous contre la misére ! »

Les anti-pub sont ravis d'enga-
ger le débaty. « C'est un combat

La mére Noél, alias Laétitia : « Pas de cadeau pour la pub ! » De Fautre
¢bté du panneau : « Cher Pére noél, je te souhaite une ville sans pub. »

compliqué », avoue Marléne,
35 ans, professeur des écoles.
« St on barbouille une pub Re-
nault, je comprends qu'un
ouvrier licencié de Renault ait
mal au ventre -en nous
voyant. »

« La stratégie de I'autruche »

En cette période de crise écono-
mique, le débat sur la pub-dans
I'espace public n'est pas ano-
din : les anti-pub s'opposent
aux dérives du capitalisme.
‘« §'il n'y avait pas de loi, il y
aurait un panneau tous les cing
meétres, comme en Europe de
I'Est aujourd'hui », argumente
Séb,30 ans, comptable, qui dé-
nonce ces supports énergivores
« Maintenant, en plus des pan-
neaux déroulants et lumineux,

ils mettent. des télés digitales.
Autant de désastres économi-
ques et écologiques. »

Ce que réclame le chef de file du
collectif, Alessandro, 31 ans;
c’est aussi que les collectivités
locales fassent appliquer la loi.
« Il y a des réglementations as-
sez strictes autour .de I'affi-
chage. Dans 30% des cas, elles
ne sont pas respectées. » C'est
V'association Paysages: -de
France qui attaque en justice
pour tenter de les faire appli-
quer. Le collectif, tui, cherche a
provoquer : le procés et le dé-

bat. Mais pour I'instant, hormis-

une action de JC Decaux, qui ré-
clame 370 euros, rien. « Les
pouvoirs refusent ['affronte-
ment, juge Seb. C'est la straté-
gie de l'autruche. » @ P.Y.



