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L 'omniprésence de  la  pub po l lue  les  cerveaux .  En
feu i l le tan t  un  nragaz ine ,  en  marchant  dan l  la  rue ,
en  écoutan t  ma rad is  p rÉfÉrÉe -qu i  é ta i t  exempte
de spots  pub l i c i ta i res  i l  y  a  encore  que lques
années- ,  en  €mpruntËnt  des  t ranspor ts  co l lec t i f s
ûu  ind iv idue ls ,  en  p lan tan t  n res  yeux  dar rç  la
lucarne,  . . . .  tou t  le  temps.  par tou t ,  je  soumets
ûron cerveau à  deg nressages pub l ic i ta i res
vantênt les nréri tes sûuvent exaçérél de prodr-i i ts
par fo is  inu t i les .  $eFu is  p lus ieurs  annÉeç,  leE
nrouvenrent :  an t ipub se  nru l t ip l ien t .  s 'o rgan isent  ,
et s ' invitent dans ier palais de just ice pour faire - l^/
va lo i r  un  dro i t  à  mo ins  de  pub lno tam*rent  v ia  \  

F

des  a f f i ches  de  SûxT0crn  renrp laçant  les  ,
i r n n r e n E c s 4 x l m ] -  /  a  1 l

Le  groupe Ras la  pub v ien t  de  neut ra l i ser .  par
des inscript ionE à la peinture, {"RÂ$ LÂ PUS*,
eNOt' l  f{ERCl"} les 4 écranE publici taires LCS
irr; tal iés ie i .*r r j icgnrt j j :  par la rÉgie publ ici taire
Flétrobul dans la çtat ion de métro Charles de
Gaul le  Ê to i le ,  à  Psr is -  Uner  "neut re l i sa t ion"  eue

n'avait pas prévue la régie gui prévenait,  le jour de l ' inauguration, "ce sonf surfosl
les puôlrcités pepier qvi sont rgncernÉes". "rTous n'a,aons pas de rrarnle è ce :ujet"
avait déclaré Norbert Maire, le directeur de I ' innovatisn che z Métrobus.

€es panneaux sûnt destinés à remplacer -à terme- les viei l les aff iches désormaiç
trop stat iqueÊ pour ncs ccntemporaing. Errviron 400 de cÈ5 é{.rsns devraient être
déployés dans le métro parisien en 20û9.." lçlême si les Ëcrans LCD sont msins
énergivores que ies écrans plasma, on peut s' interroger sur l ' intérêt de cette
avancée tecl 'rnologique qui va part iciper à la saturation de notre champ visuel.

Un disposit i f  serait  également testÉ pour mesurer l 'eff icacité du messaEe publici taire;
dee capteurs enrcgistr"ent lec réacti tnE des vi:ages des passants af in de détecter
quel élÉment de l ' image a rctenu ler.rr attention, Danç son communiqué, Rao la pub
précire qu'ur? esl grand fernps que les drîçe,rnts de la RATP {oæprenne$t que le
rniÉro a pour finalrfé de transporfr'r des usagers d'un point à un aub'e, et non de /es
kansfarrner en cheir à çanon pour puôfcitar.ies"-
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concourir à la Couee de l ' info 2009"
dans la catéaorie Drâveloonement
durable f snonsofisé par Norautû!)" I l
iait oartie des 5 bloss en l ice" C'est
vous cui déFartaqeree le cacnant.

!  - . . -  * , - + , , -  - . 1 . " - . . , * r  - - -
Â - , d : :  * ; u  L C  5  r  î : L . 1 :  ; 1 r  [ -

tF

lÉ

*uarrd ia i-rul* pcl lue" le
dér"t'é,*tèr"ite $ép

Au-delà du mythe nucléaire

l ' , tuclçËirç, . t{gp çher.


