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Les antipub frappent

a Montigny-le-Bretonneux
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« Casse-tol [ Npos s -3 E
pauvre pubs ou encore « Faites I'amour, pasles
magasins ». Le collectif dénonce« Je
harcélernent et la confiscation de I'espace
public parla publicité ».
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Les antipubs menent une
opération coup de poing

ne dizaine de membres du
tout nouveau collectif des
déboulonneurs de Saint-
Quentin-en-Yvelines ont
mené une action coup de
poing samedi aprés-midi. Leur cible :
les affiches publicitaires qui pullu-
lent notamment en cette période de
fin dannée. Munis d’affiches et de
rouleaux d’'adheésif; ils ont soigneuse-
ment recouvert une bonne quinzaine
de publicités, situées sur les abribus
ou en face des deux centres commer-
ciaux que compte Fagglomération
nouvelle, pour dénoncer le trop plein
de publicité qu'ils qualifient de « har-
celementen perpétuelle expansion et
de pollution visuelle ».

« Casse-toi, pauvre pub », « Faites
I'amour, pas les magasins », ont rem-
placé temporairement les publicités
traditionnelles. IIs ont également dis-
tribué des tracts aux rares piétons
transis de froid par la neige.

« Nous réclamons le droit a la non-ré-
ception car toutes ces publicités nous
sont imposées », assénent collective-
ment Keyne, Khaled, Bérenger et
Cyril, agés de 20 a 30 ans. Le collectif,
qui revendique « le droit a la réappro-
priation de 'espace public face a un
affichage et un systéme publicitaire
qui simmiscent dans le quotidien »,
dénonce également la société de
consommation dans son ensemble.
Une revendication politique as-
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MONTIGNY-LE-BRETONNEUX, SAMEDI APRES-MIDI. Le collectif des déboulonneurs a

mené une action pacifique destinée a dénoncer le trop-plein de publicité qui « envahit

I'espace public », selon eux.

sumeée. « Toute action publique a une
portée politique », assure Khaled. Il
ajoute : « Les excés de la publicité
deviennent manipulateurs. On nous
pousse a la consommation alors
qu’avec moins de publicité on
consommerait sans doute plus en

(LP/FX.C).

fonction de nos besoins, ce qui serait
meilleur pour la planéte. » Les dé-
boulonneurs réclament une taille
d'affichage limitée a 50 cm sur 70 cm
et un nombre d'affiches propor-
tionnel au nombre d’habitants.
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