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Le procès de [a pub
Le 2 mai  devai t  se tenir  devant la just ice lyonnaise le premier procès
des 0é6ou(onneurs,  un mouvement ant t -pub 6ien instat té â Lyon.  Rencontre avec
Bert i l le  Darragon, 28 ans,  I 'une des deux prévenus.

De quoi êtes-vous accusés ?
Bert i l le Damagon: Nous

sommes poursu iv is  devant  1e
tribunai de police pour dégra-
da t ions  légères  sur  des  pan-
neâux de ia société JC Decaux,
qu i  a  porLé  p ia in te .  Nous en-
courons 1500 euros d'amende.
Le 27 janvier,  à 11 heures du
matin, nous nous sommes ren-
d u s  c o u r s  V i t t o n ,  d a n s  l e
s i x i è m e  a r r o n d i s s e m e n t ,  e t
nous avons barbouillé un pan-
neau déroulant Decaux sur le-
quel on a écr i t :  "Consomnze,
pol lue".  Tl  faut savoir  que ces
panneaux, alimentés par élec-
tricité, consomment en énergie
l 'équ iva len t  journa l ie r  de  ia
consommation de deux foyers
de quatre personnes...

Pourquoi opter pour ce type
d'action ?

Nous avons fait le choix de la
désobéissance civi le,  revendi-
quée et assumée puisque nos ac-
tions ont lieu en plein jour et à
v isage découver t ,  parce  que
nous es t imons que tou tes  les
voies 1égales sont inopérantes
aujourd'hui. Ii faut savoir qu'il
existe des milliers de panneaux
publ ic i tai les qui sont poses i l lé-
galement en France. Et que la
justice ne bouge pas.

Quand est né le mouvement des
Déboulonneurs ?

Fin 2005, après la vague de
répressiolt qu'il I' a eu suite aux
barbouillages dan,q le métro pa-
1"1sten.

Combien êtes-vous à Lyon ?
C'est ur.t chiffre que nous ne

donnons ni aux Renseignements
généraux ni aux jorimalistes (ri-
res).

En quoi votre organisation est-
elle différente des Casseurs de
pub lyonnais ?

C ' e s t  r i n c  c l i f f é r e n c e  c l e
m é t h o d e  l l a l c e  q u e  d a r - r s  l e

f o n d  n o u s  s o m m e s  d a n s  l a
m ê m e  m o u v a n c e .  L e s  C a s -
seurs de pub ont fai t  le choix
de I ' i n fo rmat ion  en  éd i tan t
d e s  r e v u e s  o u  e n  e s s a y a n t
d ' in te rven i r  dans  les  éco les .
N o u s  a r - o n s ,  p o u l ' n o t r e  1 r a r t ,
u n  m o d e  d ' a c l i o n  b e a u c o u p
plus cl i rect,  dans la rue. Nous
vou lons  rendre  pub i ic  le  p lus
eflicacernent possibie le débat
sur la gravi lé dLr 1thénomène
pr-rblicitair:e.

C'est-à-dire ?
L a  p u b l i c i t é  p o s e  e n  t o u t

premier  l ieu  un  prob lème en
te l 'mes de  consequences  e l tv l -
r o n n e m e n t a l e s .  E t  p u i s  e l l e
crée des faux besoins et de I 'en-
r r ie  en jouant  sur  une urgence
d'identif ication du public et sur
sa f rust la t ion.  Du coup,  on se
sent obligé de consomrner pout-
ê t re  c l ans  l i r  no rn te .  Sau f  que
I ' o n  f e r r . n e  l e s  l e u ' s n r  l e s
couc ' l i t ions de product ion de ce
qu'on acliète.
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Vous êtes partisars du zéro pu-
blicité ?

Non, pas du tout. Nous som-
mes très réalistes. Nous ne de-
mandons pas du tout f interdic-
tion de la publicité. Simplement
q u ' e 1 1 e  s o i t  m o i n s  v i s i b l e  e t
qu' i l  y en ai t  moins. Nous de-
mandons par exemple que les
aff iches ne dépassent pas les
50x70 cm en ville.

Ma is  la  pub l i c i té ,  c 'es t  par
exemple ce qui permet de fi-
nancer Vélo'v Lyon ?

O r r i  p t  n r r p l  d o m m : c r p '  P n r r

information, il est bon de savoir
que Renault est le plus gros de
t o u s  l e s  a l t n o n c e u t ' s  f l a u ç a l s .
Renault, ce sonl des milliers de
pubs qui nous inci lent à ache-
tei' des voitur"es toujor,rls plus
gro-qses et qui polluenl tonjours
p lus .  Ce la  r .eu t  d i re  que \ ré -
vo l ' r ,  es t  en_c lue lque so l te  f i -
nancé par '1a pol lul ion. n

PROPOS RECUEILLIS PAR
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Nous ne
demandons
pas du tout
I ' interdiction
de la
publicité.
Simplement
qu'e l le  soi t
moins visible
et qu'i l  y en
ai t  moins.


