
Résister. . . et construire
Christiane Singer aimait citer cette expression de Deepak Chopra à propos de notre époque, r une
hypnose socialement programmée >>. Consciemment oa! non, notre société conditionne des modes
de pensée et d'agir dont nous sublssons fous /es conséguencessans réussir à en voir exactement
/es causes. Exclusion, rupture, dépression, suicr'des croissants d'adolescents ef de salariés viennent
rappeler fortement que nous avons oublié quelgue chose de fondamental dans notre course au ( pro-
grès n. Mais, à I'exemple du < pompier pyromane > qu'évoque souvent Pierre Rabhi, nous continuons
à passer notre temps à essayer de pallier /es conséguences de nos actes plutôt qu'à enrayer les
causes de nos maux. Quelques domaines de résistance... pour agir sur les causes.

Les << anti-pub >>

l ls 
constatent que la publicité est le fer de

I lance de la société de consommation et
que, progressivement, celle-ci a envahi

tous les territoires : la radio, la télévision,

les paysages, les rues, les façades d'im-
meubles, les abords des villes, les ma-
nuels scolaires, les vêtements... lls
s'opposent à son incitation insidieuse à
une consommation galopante qui ne rend
pas forcément heureux et qui détruit la pla-

neIe. . .

Plusieurs voies de lutte sont à I'ceuvre :
- Faire appliquer la législation en place et,
si possible, I'améliorer. C'est I'objectif de
Paysages de France qui voit, depuis un
an, ses efforts commencer à aboutir en
province et dans la capitale. La ville de
Paris vient, entre autres, de décider de
I'abandon des panneaux 4 x 3, de la fin

des zones de publicité élargie et de la

suppression à terme de la totalité des
MUPI de grand format (mobi l ier  urbain
publicitaire comportant des affiches éclai-

rées et défilantes de 8 m2 sur I'une de leurs
face).

www. paysa gesdefrance.org

(Voir rubrique Infos p. 57.)
- Organiser des actions de désobéissance

civile exemplaires pour interpeller les ci-

toyens comme les Pouvoirs publics. C'est

l'objectif des Déboulonneurs de pub, qui

< barbouillent > à visages découverts, à
dates fixes et en présence de la presse,

les panneaux 3 x 4.  Les procès qui  leur

sont faits sont le lieu d'un débat sur le ma-

traquage publicitaire imposé à tous. De

façon srgnificative là aussi, la justice com-

mence à reconnaître de plus en plus la lé-
gi t imé de te l les act ions en ne donnant

souvent que des peines symboliques aux
déboulonneurs.

www.deboulonneurs-org

(Voir I'interview d'Yvan Gradis p. 5.)
- Organiser des campagnes de sensibilÈ

sation et des événements pour accélérer

la prise de conscience du harcèlement pu-

bl ic i ta i re auquel  nous sommes soumis.

C'est I'objectif des Casseurs de pub-

< Une rentrée sans marques > est l'une de

ces campagnes,  recondui te pour la huÈ

tième fois cette année et qui appelle les
parents. les enseignants et les jeunes à re-

fuser le racket commercial dont les élèves,

leurs familles et les professeurs sont de
plus en plus victimes. C'est aussi I'objectif
poursuivi par le RAP, le mouvement de

Résistance à I'Agression Publicitaire, à
I'origine, par exemple, des Journées na-
tionales de déversement de prospectus

publicitaires et de I'opposition à toute
introduction de la publicité au sein du

système éducatif.

www.casseursdepub.org

et www.antipub.org
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[Jn publiphobe en action

Yvan Gradis

lnscnvanl sur un
panneau publ ic i taire

i l l é g a l  l a  m e n t i o n :
Limitons la publicité

Presse écrite, téléaision, rndio, cirtémn, Interne t,

nturs, routes, transports etr clfttnlLal, boîtes it

Ietftes, -oêtements < ntnrqués ,. .. le discours

publicitaire est ontniprésent. Un tnonde du

stéréotype qui exploite peurs et Jt'r.rstrations, ert

appelle atL bonlrcur et ntL bien-être poLLr 7trôner
ul le (oi lsotnttnt ion lot t  jot t t 's nccrui .  ût ' r ' ( '  s(r / I

cortège de gaspillnge et de pollutiott. Un notL-ocatt

pouaoir, que rien ne limite, qui souillc

I'enuironncment, ngit sur Ic corrtTtttrtcmcrtl des

indiairlus, pèse sur In uie das trûditts, cf cotttribuc

it ln nnrcl'Landisntiort du ntotrdc. Corttre ccttc

7t ollu t io tt t a nt ffi e n t a Ie L7 tt' é c ol o g i q u c Yc, u t t

Crndis milite depuis ititrgt-cirtq 01rc - pûr

I' infurnntiott, Ie boycttttnga, I'nctiorr ut jrtsticc -

nt,e c sn fcuille d'informnfiort Le Publipl-robe ;
Ies associntions Résistatrce ù I'ngrcssiort

Ttultlicitoire et Pnysuges tlc Frttnct ; ct, dcytuis |cs

ntmées 2000, des nctiotts stluiltoliqucs rclct,turf tla

ln désobéissnnce cit,ila tutrr-t,iolutf c : Ia
. .  hn t  I , , , t t i l l t t , \ ' r '  '  { / r -ç  l ,a , , , , t , t , t t ' f , , t l ' l i ,  i t r t i t t r .

etttret ien ûLtec

Yvan Gradis

J-n 1990,  vous créez une feui l le  d ' in format ion,
]-
l -Le Publ iphobe,  et  en 1992 vous confondez

I 'associat ion Résistance à I 'agression publ ic i ta i re,

que vous présidez durant  s ix  ans.  De 1995 à 2000,

avec I 'association Paysages de France, vous réus-

sissez à faire < tomber > une centaine de panneaux

publ ic i ta i res par  la  voie légale.  A par t i r  de 2001,

après le  mani feste < Vers la  lég i t ime réponse >,

vous procédez à des act ions de < barboui l lage >

au grand jour  des panneaux publ ic i ta i res,  qui  vous

ont valu de passer pour la première fois devant les

t r ibunaux.  En quoi  consis te le  < barboui l lage > ?

Cet  acte.  qui  s 'apparente un peu à la  cal l igraphie

or ienÏa le,  a é1é chois i  par  é l iminat ion d 'autres mé-

thodes.  Pour moi .  c 'est  la  méthode ia mei l leure,  la  p lus

s imple et  la  p lus profonde.
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U n  p u b l i p h o b e  e n  a c t i o n

La première éiape consiste à choisir un l ieu qui re-
groupe au moins deux images publ ic i ta i res d i f fé-
rentes : barbouil ler une seule affiche risquerait de faire
cro i re au passant  que nous nous en prenons à une
campagne publicitaire en particulier, ce qui serait un
grave contresens- Avant nos actions, nous alertons les
médias et la police (en donnant l 'heure et Ie l ieu non
pas de l 'act ion,  mais du rendez-vous publ ic) ,  puisque

notre but est de porter le débat jusque devant les tri-
bunaux. Les peines que nous encourons vont théori-
quement  de 75 000 euros d 'amendes à c inq ans de
pr ison selon la  grav i té des fa i ts  que I 'on nous re-
proche. Avant chaque intervention, nous faisons signer
aux personnes qui veulent barbouil ler un bon par le-
quel elles s'engagent à assumer leurs actes devant la
just ice.  Pendant  nos act ions,  nous demandons à la
foule de nous entourer, ce qu'elle peut faire en prin-

cipe sans le moindre risque. Ce rôle de < matelas hu-
main > est crucial, non seulement pour notre sécurité,
mais aussi pour notre légitimité : les barbouil leurs font
I 'action, les spectateurs, l 'événement I Les journalistes

et les policiers assistent à nos actions, parfois annon-
cées préalablement dans la presse. Souvent, la police,

à laquelle I 'un d'entre nous rappelle ce qui va se pas-

ser, nous laisse agir, attendant sagement sur le côté,
puisqu'e l le  sai t  qu 'aucune v io lence ne sera commise
et  que nous ne lu i  opposerons aucune rés is tance.
Après avoir barbouil lé les panneaux pendant quelques

minutes, nous brandissons notre carte d'identité oe-
vant tout le monde et nous nous l ivrons volontairement
aux forces de I 'ordre. Deouis 2006. le Collectif des dé-
boulonneurs (qui officie autour du quatrième vendredi
du mois,  s imul tanément  dans p lus ieurs v i l les de
France) a < obtenu )  une demi-d izaine de procès
(Montpell ier, Paris, Alès, Lyon, Rouen) : des procès

aussi  longs qu ' in téressants (grâce,  notamment,  aux
personnalités venues témoigner et à notre avocat

François Roux, chantre de la désobéissance civile), et
où ce ne sont  pas tant  les jugements qui  comptent ,
même s ' i ls  sont  p lutôt  c léments dans I 'ensemble,  que

I'attitude des juges et des procureurs, une attitude très
variable qui montre en tout cas que nous avons réussi
à les toucher en profondeur, pour le meil leur ou pour le
pi re !  Nous ne sommes jamais a l lés en pr ison mais,
depuis les procès de José Bové et autres faucheurs
d'OGM, nous ne sommes pas à I 'abri d'une incarcéra-
tion. Notre combat est très similaire au leur, même si
nous sommes davantage dans I 'action symboligue :
par la force des choses, nous barbouil lons moins de
panneaux qu'i ls n'arrachent de plants transgéniques !

Comment êtes-vous devenu publiphobe ?

Entre 15 et  20 ans,  j 'é ta is  t rès indigné par  l 'hypo-

crisie de la société de consommation et les procédés

publicitaires. La lecture du Meilleur des Mondes d'Hux-

ley et de 1984 d'Orwell a renforcé ma révolte et mon

refus de ce que je ne tardais pas à appeler le < com-

plot  >,  so i t  la  conspi rat ion des forces économiques

contre le citoyen. Et un jour, en octobre 1 98 1 , j 'ai vécu

une pr ise de conscience radicale. . .  une sor te de ré-

vélation. Je me trouvais dans une station de métro à

Londres. Et je ne pouvais me douter, en abordant l 'es-

calier mécanique, que ma vie en ressortirait boulever-

sée. Que se passa-t-i l  exactement ? Cet escalier était

bordé d'une série de petites affiches publicitaires sur

lesquelles mon regard vagabondait. Subitement, vers

le mi l ieu de la  montée,  je  pr is  l 'une d 'e l les ( te l lement

banale que je ne m'en souviens même plus)  en f la-
grant délit de gavage, et, au même moment, je me sur-
pr is  moi-même, le  regard happé par  e l le  :  c 'é ta i t  à

travers mes yeux, dans mon ceryeau qu'était en train

de se déverser tout le conienu de I ' image, et cela sans
que je I 'eusse en rien décidé ! Je regardais cette af-

fiche en toute inconscience : c'était un viol sous hyp-

nose ! L'image avait été placée à cet endroit précis en
prévision de < mon ) passage et, effectivement, je la

regardais !  Quelqu 'un I 'avai t  mise là  et  s 'en prenai t  à

ma liberté I
La publicité n'était donc qu'un système ultraperfec-

t ionné mis au point  par  des hommes ayant  in térêt  à

confisquer leur l iberté à d'autres hommes. La révéla-

tion n'eut, en apparence, rien de brutal ; je sentis plu-

tôt comme une douce et fugitive i l lumination dont je ne
pr is  toute la  mesure que dans les jours,  les semaines
qui ont suivi. Cette prise de conscience s'est traduite

instantanément en acte : cette affiche a été la dernière

à me surprendre, à capter mon attention plus d'une se-

conde.  Je suis  entré dans le  boycot tage de la  publ i -

c i té  :  b lessé dans ma digni té d 'homme l ibre,  j 'a i

commencé, dans la seconde même, à détourner le re-

gard de toutes les af f iches,  aussi  promptement  que

I'on retire sa main du feu. J'ai radicalement refusé la
publ ic i té .  J 'a i  mis en p lace une technique -  cer ta ins la

comparent à un art martial -, une sorte de slalom qui

consiste à éviter le plus possible les messages publi-

citaires dans tous les domaines de la vie quotidienne.

Ça marche I À condition de considérer que c'est es-

sent ie l lement  une quest ion de volonté.  Ce refus a

changé mon rapport au monde. l l  m'apporte une indé-
pendance d'esprit, une disponibil i té à moi-même, une

désaliénation.

En presque dix-huit ans, le bimestriel Le Publi-
phobe n 'a fa i t  qu 'une c inquanta ine d 'abonnés. . .
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Un pub l i phobe  en  ac t i on

Un nombre dérisoire alors que la publicité envahit
de p lus en p lus notre v ie quot id ienne.  Comment
expliquez-vous cette faible notoriété ?

Notoriété d'une faiblesse toute relative... Certes,
par sa présentation, Le Publiphobe ressemble à une
notice de médicament, m'a dit un jour ma mère ! l l  est
vrai que cette feuil le est parfaitement austère. l l  faut
faire un effort pour la l ire... C'est le degré zéro de la
séduction en matière de publication et d'écriture. l l  n'y
a pas de photos de femmes nues ! Et, plus grave, le
style est classique ! Mais je suis persuadé d'avoir des
mill iers de lecteurs : d'abord, j 'ai très vite appris que Le
Publiphobe était largement photocopié par ses acqué-
reurs (i l  a même été exhibé dans des bibliothèques,
notamment en Roumanie !) ; ensuite, i l  est téléchar-
geable depuis quelque temps sur  I ' in ternet .  En tout
cas, grâce à cette feuil le, j 'ai rencontré beaucoup de
publiphobes, une < espèce ) assez diff ici le à définir
mais dont la valeur profonde essentielle est peut-être,

à mes yeux, le goût de la l iberté : i ls n'aiment pas qu'on
leur marche sur les pieds ou, si vous voulez, sur le cer-
veau. . .  l ls  appart iennent  à tous les mi l ieux sociaux,
toutes les tranches d'âge. Et rien de plus variable que

leur forme d'engagement : cela va du petit geste, com-
mis de temps à autre à la sauvette, à l 'acte majeur et
solennel  qu 'est  le  < barboui l lage > au grand jour ,  en
passant  par  I 'ar rachage quot id ien des mauvaises
herbes publicitaires telles que les prospectus qui en-
vahissent votre boîte aux lettres. La publicité est une
nuisance qui  touche presque tout  le  monde,  mais la
gêne ou la souffrance qu'elle induit est rarement
consciente,  en tout  cas pas de façon a iguë.  La
conscience du < problème > publicitaire peut arriver de
mi l le  manières,  par  l 'éducat ion,  par  révélat ion (c  est
mon cas), par à-coups (un l it ige particulier arrivé un
certain jour), ou par tout cela à la fois. Mon but est de
favoriser, propager cette prise de conscience, ou plu-

tôt de transmettre des modes d'action à des personnes
déjà convaincues, En effet, je me crois meil leur mobi-
l isateur que sensibil isateur, contrairement, par exem-
ple, à François Brune, l 'auteur du Bonheur conforme
(Gallimard, 198'1 , réédité en '1996), la < bible > de tout
antipublicitaire qui se respecte. Le principal obstacle
qui  empêche les gens de s 'opposer à la  publ ic i té  -

dont i ls sentent confusément le caractère totalitaire -

est la peur : peur de ne pas faire comme les autres, de
paraître anormal, de déstabil iser la société, de se faire
arrêter... Si j 'attache une telle importance au barbouil-
lage des panneaux publ ic i ta i res,  c 'est  parce que cet
acte grave, mais salubre et salutaire, implique de bra-
ver sa peur pour aller déstabil iser le cceur du système.

Comment les afficheurs réagissent-i ls aux bar-
bouil lages de leurs panneaux ?

Le plus souvent, i ls nous ignorent et nous font ra-
rement l 'honneur de nous attaquer de front. Au cours
de notre procès, à Paris, en janvier 2007 ,le numéro un
mondial de I 'aff ichage, Clear Channel, avait à sa merci
sept proies faciles l ivrées pieds et poings l iés en cor-
rectionnelle. l l  pouvait se constituer partie civile et nous
attaquer. Mais i l s'est contenté de nous envoyer la fac-
ture du nettoyage de deux misérables panneaux !
(Facture restée sans suite, i l  va sans dire...) Ce com-
portement d'évitement lâche prouve qu'i ls ont un sen-
tlment de honte, voire de culpabil ité. l l  faut dire que les
afficheurs n'ont pas intérêt à ce qu'éclate l 'énorme
scandale de I 'aff ichage publicitaire en France (un tiers
des panneaux, soit des centaines de mill iers, sont i l lé-
gaux, de source autorisée, et Corinne Lepage, quand

elle était ministre de I 'Environnement, a parlé de < ca-
tast rophe , ) . . .  Le jour  de mon procès,  j 'aura is  a imé
que Clear Channel fût présent, pour une joute qui eût
été, à mon avis, d'uti l i té publique, mais i l a refusé le
combat.

Comment êtes-vous reçus par les médias et
I 'op in ion publ ique ?

Le mouvement antipublicitaire a toujours eu d'ex-
cellentes relations avec la presse. Un état de grâce qui

s'explique peut-être en partie par le fait que certains
journalistes souffrent d'être en permanence censurés
par la  publ ic i té . . .  Nous leur  fourn issons en quelque

sorte une occasion de régler leurs comptes avec un
secteur censé les faire vivre mais oui souvent les fait
( crever D.

Comment appeler un système qui dicte le contenu
rédact ionnel  aux journal is tes à des f ins économiques,
s inon une d ic tature ? Nous susci tons une ouver ture
d  esp r i t  chez  l es  j ou rna l i s tes .  qu i  sen ten t  b ien  que .

dans I 'ensemble, nous sommes non-violents, non dog-
mat iques,  non secta i res.  Je me souviens qu 'un bar-
boui l lage devant  la  foule des Champs-Elysees,  en
2002,  nous a valu l '<  honneur > d 'êt re présentés,  sur
un ton parfaitement neutre et respectueux, par TF'1 , à
ce qui  est  probablement  I 'heure de p lus grande au-
dience de toute la semaine . le iournal de 20 heures du
samedi  !

Quant  à l 'op in ion publ ique,  e l le  se mani feste mal-
heureusement peu. Les passants sont souvent inter-
loqués par  nos act ions de barboui l lage.  At taquer la
publ ic i té ,  c 'est  toucher un point  t rès sensib le puisque

90 % de la populat ion.  bon gré,  mal  gré,  (  mangent  )

A l l i a n c e  n "  1 5
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C'est pas pour vous fâcher, Depuis que je suis né,
ll faut que je yous dlse, j'ai vu nos vieux villages
Ma décison estprise, Et fous nos paysages
Je m'en vais barbouiller. presque uniformisés. . .

Monsieur le président,
Je ne suppofte plus
Ces phofos qui polluent
La vue de tous /es gens.

de la publicité du matin au soir. l l  arrive même, par

exemple, que des écologistes, qui n'en sont pas moins
téléspectateurs, se sentent gênés par notre action qui
pourtant les intéresse. Mais notre faible succès popu-

laire n'est pas un obstacle à notre combat. L'historre

de I 'humanité est ponctuée de mouvements, parfois

de personnes isolées, qui se sont battus pour les au-

tres sans jamais recevoir de reconnaissance ! Etre pu-

bliphobe, ou plutôt mil itant antipublicitaire, c'est avoir le
sens du service public, ceuvrer dans I ' intérêt général !

Et les polit iques, comment réagissent-i ls ?

Leur réaction est très mitigée car, durant les pé-

riodes électorales, leur succès dépend grandement de

I'activité publicitaire (les panneaux électoraux devant

les mairies sont une véritable galerie de sourires).

D'ail leurs, I 'aff icheur Clear Channel, dont nous avons

déjà parlé, a eu I'exclusivité de I'affichage électoral lors

de la dernière campagne présidentielle. Seuls la Ligue

communiste révolutionnaire et les Verts ont accepté

de nous soutenir ouvertement ; les Verts de Paris vien-

nent  même d ' in tégrer  nos revendicat ions dans leur

programme pour les munic ipales de 2008.  Mais le

mouvement antipublicitaire a toujours accepté les

contacts. même officiels. avec I 'ensemble de la classe
polit ique, sauf I 'extrême-droite. Vous voulez des

noms ? En voici quelques-uns : les gaull istes Michel

Hannoun et Michel Barnier, le socialiste Jean Besson,

le radical de gauche Jean-Christophe MikhaTloff, la

communiste Marie-George Buffet, l 'altermondialiste

José Bové, lequel, après des années de silence sur la
question publicitaire, a récemment envoyé un soutien

sans équivoque au Collectif des déboulonneurs. Tou-

tefois, mon sentiment est que la publicité n'est pas

considérée comme une affaire urgente par les poli-

t iques qui favorisent les dossiers les plus rentables

électoralement parlant (pour eux, comme pour vous et

moi, les journées ne sont que de vingt-quatre

heures. . . ) .  Leurs pr ises de posi t ion ne dépassent  le
plus souvent pas la simple < déclaration de sympa-

thie > personnelle à l 'égard de notre mouvement. Tant

que les citoyens ne descendront pas en masse dans

la rue pour manifester, d'une manière ou d'une autre,

B

La chanson du Barboûlleul sur I'air du Déserteur de Bods ylan
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Un pub l iphobe en  ac t ion

leur refus de I'agression publicitaire, les politiques ne
bougeront pas. Si seulement les gens prenaient

conscience que I'affichage et la publicité en général

(telle qu'elle est pratiquée aujourd'hui, bien sûr, pas la
publicité dans I 'absolu) sont une agression perma-

nente, un champ de mines sur lequel on saute à
chaque pas du matin au soir ! Sans parler du contenu
pervers que véhiculent les messages eux-mêmes...

Rappelons que la publicité a été inventée pen-

dant la révolution industrielle pour écouler les
excès de stocks des entreprises...

Oui, son seul objectif était de faire passer I 'argent
de votre poche dans celle de l 'annonceur. Près de
deux siècles plus tard, I 'objectif n'a pas changé, seules
les méthodes de manipulation se sont - un peu - affi-
nées : la publicité uti l ise de plus belle les progrès des
sciences cognitives et de toutes les sciences hu-
maines. Ce qui permet, notamment, aux publicitaires,

de pianoter sur nos émotions comme sur les touches
d'un clavier. Pour faire vibrer nos cordes profondes...
La merca{rque accroît son etticac\té en {aisant\omber
les défenses des citoyens abreuvés de messages om-
niprésents, sonde I' inconscient des consommateurs,
détecte les non-dits, les peurs, les frustrations des
gens dans tous les pays. Les publicitaires travail lent
au plus près des réactions humaines, parfois avec des
techniques confidentielles d'investigation : lesdites
< réunions de consommateurs ), par exemple [ 'ai eu
I'occasion d'en espionner plusieurs), s'efforcent d'éla-
borer non pas tant le goût d'un yaourt à la fraise mais
les associations d'idées oui seront mises en ceuvre
pour le faire vendre. Face aux méthodes employées,
le l ibre arbitre des cobayes (attirés par le côté dis-
trayant, les croissants, les boissons ou la modeste ré-
munération) ne pèse pas lourd... Faute d'épingler les
dizaines de méthode pour piéger nos désirs, citons les
sondages par téléphone : peut-être le summum de
I'agression publicitaire, puisqu'elle vous prend totale-
ment par surprise ! La publicité, marée noire sur la ma-
tière grise I

Yvan Gradis, à quoi ressemble votre vie quoti-

d ienne ?

Je chasse les affiches de mon champ visuel comme
on se bat contre les insectes en traversant une forêÎ.
Mais, au-delà des dispositifs publicitaires, i l  y a aussi
la pression sociale et le conformisme ambiant, causes
et conséquences, dans une certaine mesure, de l 'am-
pleur de la propagande. Y résister est devenu un ré-

flexe, et en même temps un choix de vie. Une morale
que je m'impose avec souplesse, ou plutôt une respi-
ration que je m'accorde. La télévision, par exemple :
j 'ai constaté que beaucoup de gens, comme moi, ne la

regardent pas ; seulement, si, pour ma part, être de-

venu non-téléspectateur (comme on dit un non-fu-
meur) est une joie exaltante, j 'ai l ' impression que, pour

d'autres, c'est presque un sujet de honte dont i ls ne se
vantent pas auprès de leur entourage. Après la télévi-
sion, j 'ai aussi abandonné (à leur triste sort l) la radio

et les journaux (m'en tenant à quelques revues thé-
matiques, confidentielles et de qualité). Quand un évé-
nement survient - à supposer que c'en soit un à mes
yeux à moi !-, je préfère qu'i l  me soit raconté de vive
voix par un proche plutôt que de le recevoir prémâché
par un journaliste de radio ou de télévision au ton hys-
térique et à sensation. Pour ce qui est de l ' lnternet, je

I'uti l ise dans les strictes l imites de mes besoins pro-

fess ionnels et  mi l i tants,  car  la  publ ic i té ,  par  son c l i -
gnotement incessant, y est, là aussi, très agressive.

Vous êtes conscient que cet entretien paraîtra

dans \a revue Alliance qui pub\ie que\ques p\a-

cards publicitaires ?...

Je n'ai rien contre ces placards, à condition que leur
mise en page (comme c'est le cas dans Sources, que
je cite souvent en exemple) ne constitue pas un piège
pour le lecteur. Si la publicité est cantonnée dans une
rubrique bien délimitée, désignée comme telle, et re-
léguée à la fin, l ibre aux lecteurs qui font encore I 'amal-
game entre publicité et information d'aller s'en repaître
à volonté. sans que les autres lecteurs aient à subir
ces messages d'un intérêt... très inégal ! Le problème

des magazines actuels, c'est que le rédactionnel et la
publ ic i té  y  sont  in t imement l iés.  Un confusionnisme
bien de notre temps !

Propos recueillis par Nathalie Calmé

Pcu r  a i i e r  p l us  i o i n

-  Le Publ iphobe
67 rue Saint-Jacques,  75005 Par is
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24 rue Louis-Blanc,  75010 Par is

. RAP
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- Paysages de France
MNEI,  5,  p lace Bir-Hakeim, 38000 Grenoble
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