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; , , , ,1, ,  Par is,  Rouen, Lyon,  fv lontpel l ier ,
' : : "  ' : .  t t t t " ,  La  Roche l l e .  Le  l t ' l ans .  dans

. : t '  ' .  l .  G a r c l ,  e t  b i e  n t ô t  c l a n s  c l ' a u t r e s

vi l les.  les c léboulonneurs réal isent  des ac-

t i ons  de  ba rbou i l l age  dc  panncaux  pub l i -

c i ta i res,  au grand jour,  à v isage découvert .

Pa r  de  t e l s  ac tes  de  désobé i ssance  c i v i l e

non-vio lente ,  i ls  cornptent  bre n raviver le

deba t  pub l i c  au tou r  c l e  l a  p l ace  de  l a  pu

b l i c i t é  dans  no t re  soc ié té ,  e t  ob ten i r  des

procès leur pennettant  de fa i re entendre

leu rs  r evend i ca t i ons  aup rès  du  pouvo i r

judic ia i re.  Après une année 2006 r iche en

act ions,  voi là une année 2007 tout  aussi

ac t i ve  r na i s  ega lemen t  I l o r i s san t c  en  p ro -

c è s -  C ' e s t  d o n c  l a  s e c o n d e  é t a p e  d e  l a

stratégie de désobéissance c iv i le des dé-

boulonneurs qui  se met en place.

Les actions de barbouillage symbo-
l ique de panneaux publici taires (souvent

des 4 x 3 m), opérés à la peinture effa-

çable sur un nombre très lirnité de pan-
neaux, on{ pour but de mobil iser I 'enga-
gement cles citoyens déciclés à faire

entendre  leur  vo ix  auprès  du  grand
public. l ls sont donc des rnotnents privi-
legies de la rnobi l isat ion et de l ' identi té
des col lect i fs locaux, c'est souvent par là
qu' i ls se font connaitre. l ]s sont une tr i-
bune médiat ique pour faire remonter les

revendications du col lect i f  ( la réduction
de la rai l le et du trotnbre des panneaux
publici taires) arrprès du grand public.
Leur répéti t ion régul ière contr ibue à

ancrer ces actions dans le pa1'sage pol i-

t ique local. Ces barbouil iages sont des

moments oi l  pel l t  part icul ièrement s'ex-
primer l 'énergie et la créativi té des per-

sonnes engagées dans ces actions. I l  ne

Une tribune Avec les procès,
médiatique I'action continue

Les procès fleurisseiltn
la pub recule

Les collectifs locaux de déboulonneurs de pub
agissent depuis la fin 2005 dans plusieurs villes

de France pour lirniter I'affichage privé dans
l'espace public, cherchant, avec succès,
à multiplier les procès à leur encontre.

laut pas avoir peur de leur caractère répé-
t i t i f ,  clui entraîne forcérnent, tôt ou târd,
une réaction des autori tés ou des aff i-
che urs. C'est ainsi clue I ' inten'ention de la
pol ice peut être vécue conlrne une vraie
satisfact ion par les col lect i fs locaux, qui
rendent grâce à la force bleue de venir
relayer leurs énergies en procédant à I ' in-
terpel lat ion des barbouil leurs, en dressant
des procès-r.erbaux des actes accomplis et
en en référant au procureur. Ce dernier a
parfois I'heureuse inspiration de pour-
suivre les désobéisseurs au nom de l'ordre
public, Parfois ce sont les afficheurs eux^
mCmes qui ont I ' i ronie bienvei l lante de
demander des réparations [ inancières
pour les dégradations commises à I'en-
cont re  de  leurs  h iens  pr ives .

Alors commence la deuxième étape
de l'action des déboulonneurs : celle des
procès. Cette étape peut s'avérer très pre-
nante. voire surprenante ! l-a préparation
des procès en el le-même demande, pour
être bien faite, une certaine disponibi l i té :
i r-rformation du public et de la presse,
récolte de fonds pour les frais de just ice,

contact avec l 'avocat, avec les térnoins de
la défense, préparation de la défense des
prevenus. . .

La période des procès peut être pour
un col lect i l  I 'occasion de franchir une
nouvcl le étape dans la sensrbi l isat ion et
I 'avancée de ses revendications. Fort
d'une certaine notoriété locale, le col lect i f
va alors se tourner vers les élus pol i t iques
locaux  c l  rég ionrux  a I in  de  fa i re  avec  eux
un travail d'information et de sensibilisa-
t ion . rencontres, demandes de posit ion-
nement par rapport au procès, etc- Ces

Pourquoi agir
contre la publicité ?
f  es  debou lonneu rs  es t imen t  que  l a  DUb l i c i t é
I  s ' es t  muee  en  un  qys l ème  de  ha rce l cmen t

qui  envahi t  l 'espace publ ic  et  fa i t  f i  de toute
déon to l og ie  pou r  p i ége r  l es  i nd i v i dus .  E l l e
n 'hési te pas pour cela à bafouer les lo is
(un  t i e r s  des  panneaux  son t  i l l égaux ) .  Sous
couvert  de l iberté d 'expression,  e l le impose
à toute la populat ion son idéologie ant isocrale
(compét i t ion,  dominat ion,  surconsommation ) .
Le système publ ic i ta i re occul ie les consé-
quences sani ta i res,  socia les et  écologiques
de la product ion.  I l  inc i te à la surconsomma-
t ion,  au gaspi l lage, .à la pol lut ion et  fa i t
l 'apologie de comportements i r responsables
et  indiv idual is tes-  I l  déshabi l le femmes,
hommes et  enfants,  entret ient  Ie cul te d 'une
perfect ion physique et  d 'une éternel le jeunesse,

et  rédui t  l 'ex istence à la consommation.  Les
médias f inancés par la publ ic i té perdent leur
l iberté édi tor ia le et  s 'autocensurent .  Enf in,
le système publ ic i ta i re est  ant idémocrat ique
en favor isant  les annonceurs les p lus puissants

au détr iment de la product ion locale.
C'est  pourquoi  le Col lect i f  des déboulonneurs,
créé en 2005, se propose de "déboulonner"
la publ ic i té,  c 'est-à-di re de la fa i re tomber
de son piédestal .  l l  revendique un changement
législatif : les affiches ne doivent pas dépasser '

50 x 70 cm ( ta i l le  de l 'a f f ichage associat i f )
et  les d isposi t i fs  être l imi tés à 2 m' ,  en quant i -

té proport ionnel le au nombre d 'habi tants.
Chaque quatrième week-end du mois,
les déboulonneurs mènent des act ions
de désobéissance civile non-violente par

le barboui l lage de panneaux publ ic i ta i res.

demandes de sout ien induisent  un débat

au sein des diverses format ions pol i t iques

locales.

Quand aux "grands témoins" amenés

à s 'expr imer en sout ien aux barboui l leurs

lors des procès. leur rechcrche active par

le col lect i f  est  l 'occasion de prendre

con tac l  avcc  dc  no rnb reuses  assoc ia t i ons

et  personnal i tés reconnues localement ou

plus largement. et de faire rentrer le ques-

tionnement sur la publicité dans le débat

d ' idées.  Jusqu' ic i ,  de nombreuses person-

nalités sont venues rémoigner lors de pro

cès de déboulonneurs : le docteur Claude

Got ( l 'un des rédacteurs de la lo i  Evin) ,

Pierre-Jean Delahousse (de Paysages de
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France), Paul Ariès, Phi l ippe Meir ieu
(pédagogue) ainsi que des élus locaux.
Dans tous les cas, le debat pol i t ique et
pubiic est bien là au rendez-r'ous ! Et c'est
déjà là un objectif du collectif des débou-
lonneurs qui est accornpli : rompre le
si lence et l 'évidence qui accompagnent
I'omniprésence du matraquage publicitai-
re dans I 'espace public.

Enf in ,  les  p rocès  sont  I 'occas ion  de
r e m p o r t e r  d e s  a v a n c é e s  a u  n i v e a u  d u
droit  :  à Montpel l ier et Alès, 200 € ont éte
d e m a n d é s  p a r  l a  j u s t i c e .  A  P a r i s ,  I ' i n
croyable s'est produit :  à l ' issue d'un pro-
cès  h is to r ique,  seu lement  I  €  d 'amende
a été requis à I 'encontre cles 7 prér 'eltus.
A Lyon, les juges sor.rt  a1lés plus loin en-
core  :  les  2  p révenus du  2  mai  2007 on t
été reconnus coupables des faits mais ont
obtenu une dispense de peine ! A Rouen.
le l1 niai,  c 'est le procureur lui-mêne qui

a requis une dispense cle peine ( i i  I ' l -reure

o ù  n o u s  é c r i v o n s  c e t  a r t i c l e  l e  v e r d i c t

n 'es t  pas  connu) .  Au f i l  des  procès ,  ce

sont ainsi des avancées successives dans
la reconnaissance de la legit imité du com-

bat  des  débou lonneurs ,  e t  de  l 'ac t ion  de
désobé issance c iv i le  non- r , io le r - r te ,  qu i

sont  e f fec tuées .  La  jus t i ce  reconna l t  de
mieux en mieux la justesse de ces actions
de barbouillage et ia réalité de l'agression
publici taire.

Débarbouiller la fuce
de la démocratie !

Forts de ces avancées judiciaires, de
cette mobil isat ion de plus en plus impor-
tante et de I'avancée de la sensibilisation
et du débat publ ic, les déboulonneurs
entament  para l lè lement  une nouve l le
étape de leur cornbat :  le travai l  sur un
projet de loi l iur i tant clrast iquement le
nombre et la tai l le des panneaux publici-
taires dans I 'espace public. l -a désobeis-
sance civile n'est en effet pas une fin en
soi mais un moyen part icul ièrement adé-
quat de sensibi l iser le plus grand nombre
à cette question, elt  vl te de créer urt rap
port de force permettant de faire pression
sur le législateur. Et de proposer pour la
soclété un projet constructi f  et démocra-
ttque pour sort ir  de la violence publici tai-
re et faire un pas hors de l 'économisme
qul nous gouvente.
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Mais ne nous y trompons pas . le
combat est loin d'être gagné, et c'esr uni-
quement par une mobil isat ion de longue
haleine et de plus er-r plus large que les
avancées déjà obtenues aboutiront. Il esr
plus que jamais temps de barbouiller les
panneaux, pour débarbouiiler la face de
notre démocratie plongée dans le coma
nublicitaire !

Guillaume Gamblin
David Sterboul 1

Soutenez les déboulonneurs ^
ou créez Yous-mêmes
votre collectif !
Pour faci l i ter  la créat ion de col lect i fs  locaux,
les déboulonneurs mettent  à d isposi t ion des per-
sonnes intéressées un lot  de f iches prat iques :
Co l l ec t i f  ( commen t  c rée r  un  co l l ec t i f  l o ca l ) ,
Presse,  Pol ice,  Just ice,  Bib l iographie.  Le lot  com
plet  est  d isponible par courr ier  contre 2 € en
t imbres.  Les dons sont  les b ienvenus (oar chèoue
à l 'ordre de Col lect i f  des déboulonneurs)  !
I  Co l l ec t i f  des  débou lonneu rs ,  24 ,  r ue  Lou i s
B lanc ,  75010  Pa r i s  ;  debou lonneu rs@no-
log.org ;  www.deboulonneurs.org.
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