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que le systéme Va «grogramesé s pout e faire, i retournera contre
lul-méme son «arrivisme dégus (Raoul Vaneigem) La révolte
potenticlle sera etoutlée dans Poeuf etle ressentiment éprouvé sera
réatienté contre Vindividu, dés lors coupable de ne pas arsiver &
suivre le rythme imposé Clest oo que soudigne Gilles Lipovetsky
daris son analyse du consommutews hypermoderne: « Le probléme
w'est pas la publcité mais la fraglisation des individus L'univers
consumgriste et plus permussif dans lequel nous vivens a engendrié
le doute sur soi, fanxiété et les névroses 's ok, pas de culpabilité,
mais un malaise diffus Yemparant du consommateur A la fois
pris en charge et choyé, mais ausst Hvre & lus mdme & travers des
tosuents dont il peine & se déliveer, le voici oscillant sans cesse
entre 'état de victime ot celui de héros

Sifon prend soin de seplaces la publicite dans le cadre qui est le sien,
4 savoir celul qui consiste & mettie en wine des marques, des pro-
duits ¢ des services, faut-il, dés lors, n'en civeonscrire Vinfluence
qu'h sa seule fonction de divertissement, foin de toute tentative
d'asservigsement du consommateur ?

Un tel renversement de situation permet, au moing en apparence,
do ne jamais remettre en cause les fondements mémas du systéme
Toute résistance serait-elle inutide?
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IPUB:
LA PAROLE EST A L'OPPOSITION

En France, le phénomene antipub émerge en mai 68 avec des bar-
?Em?mﬁ d'affiches qui ne s'en prennent pas seulement, on Vaura
compris, 4 fa publicité Mais le ton est donné et celle-<i se voit
automatiquement désignde commie le valet servile du capitalisme,
contribuant en par ailéle s Pureformisation des modes de vie et au
formatage des comportements 1l n'est pas encore question de
pillage de la plandéte ef de décroissance soutenable

Aux USA, le mouvement appaizit dés 1977 en Californie aved le
Billber o m‘.wgz on Front, capidement copié par les Australens
En France, Cost en 1987 que Les Humains Associes lancent des
CAMpagnes a affickage Jde contre- publicité humaniste Mais Cest
en 1989 que le mouvement antipub s'officialisve avec ks naissa
de Adbusters au Canada. désignant aussi bien la fondatic
AAZINe %:::Eﬁ Dix ams plus tard, spparait dars notre pays
Vassociation Casscurs de pub, fondée par un ditecteur astistique
dissident de 1" agenc ce Publicis augued on ne po
pas savoir de
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des déboulonnewrs  autant de mouvemnents qui s¢ reoignent pout
combattre le «grand Satan publicitaites Lewr verdict apparait sans
ambiguté sucure: pon seulement la publicité manipule le consom-
mateur, mais elle participe § une vaste opération de décervelage et de
standardisation des individus La tyrannie des marques est vilipendée,
le néclibératisme hoani, ldénlogie consumeriste fustigée

Pour ce qui est de ia prose antipub, Pun des tout premiers ouviages
sur 'eadoctrinement dont sont victimes les consommatcurs date
des années cinquante Dans La persuasion clandesting, Vance Pac-
kard incrimine déja les publicitaires, les décrivant comme «ceux gui
sont doeds dans Lart d'exploiter 'intelligence des savants pour nous
mciter & acheter » Avant Pheure, si Uon peut dire, Tauteur s'insurge
contre les méthodes employées par les professionnels de la commu-
nication au sens latge, ¢t ajoute: «La psychanalyse des foules est
deverue dans les campagnes de persuasion le fondement d'une indus-
tric puissante Les spécalistes de ka persuasion s'en sont empar s pour
mien x nows piciter & acheter iours marchandises, gu'll s'agisse de pro-
duits, d'idées, d'opimons, de candidats, de buts, ou d'éats desprit s
En dénongant la propagande publicitaire et son matraguage quoti-
dien, Vance Packard se donne pour objectif de livier au grand jour
les pieges dont les consommateurs sont viclimes, pieges program-
més pour déouer leur sens critique Malheureusernent pour Jui, sa
démonstration st aussi ennuyeuse que laborieusc et d atendance &
se perdre dans unc ferminclogie & consonance peeudn-scientifique

destinde & impressionner son lectorat

En 1964, dans son ouvage intitule 1 homime wnndimernsonned Essa

sur Pideéologie de la socidté avancée, ouviage gui devait largument
HIEPITSE RS mouvements étadiants soixante huitards, Herbert Mar-
cuse poutfend la seceté de consommation Le philosophe acuse le
systéme de standardiser autant fes produits que bes esprits. Pour fai,
Ies nouvelles formes de contrdle social védussent Vindividu & n'éue
qu'un personnage formaté, ol toute velléitd d'originalite est gom.
3 tesate aspérité ext effacée au profit d une comsommation de
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Antipub: la parole est & Vapposition

Avec Le systéme des objets en 1968 puis La société de consommation
en 1972, le sociologue Jean Baudrillard appoite une contribution
rematquable 3 l'analyse de la consommation, appréhendée comme
sinstitution d'un code généralisé de valewrs différentielles» Quant a
la publicité, Baudrillard la percoit comme une telation affective
mise en scéne ¢t thédtalisée par lex professionnels de la communi-
cation Déslors, le publicitaire n'est rien de plus qu'un affabulateur

Dre son cOté, Gilles Lipovetsky dans L'#re du vide (1983}, Les temps
hypermodernes (2004) et Le bonhewr paradoxal (2006) va consacrer
Fémergence de la société postmoderne puis de 'actuel hypercon-
sommateur Fnbrossant le portrait de ce consommateur individua-
liste et hédoniste, Lipovetsky prend ses distances avee Baudrillard
torsqu'tl affirme quaujourd hwi «les motivations privées lemportent
de beavcoup sur les finalités distinctives» Loin de mettre, lui aussi,
laccent sur les méfaits de la publicité, il en relativise le prétendu
pouvoir: « Parce qu'elle se montre impuissante & fagonner de bout en
bout les gouts et les asprrations, a déséquilibrer massivement le “réa-
lisme” des consommatewrs, la publicité s'apparente plus d un pouveir
modéré gu'd une domination tofalitaire »

Bien évidemment, nous sommes loin de Ia radicalisation expri-
meée par Neomi Klein dans No logo La tyrannic des margues
(2000}, de Florence Amalou et de son Livie nofr de fa pub (2001},
de Claude Cossette avec son ouviage La publicité, déchet culturel
(2001}, du Bosheur conforme de Frangois Brune {1985) ou encore
de Prtain de ta marqgue de Paul Ariés (2003)

De Valter mondialiste Naomi Klein & la journaliste du Monde F
rence Amalou, en passant par ke publicitaire canadien Claude Cos-
sette, Frangols Brune et Paul Aribs, i} va sans dire que ces auteurs
ont fortement intizence et influencent toujours les divers mouve-
ments antipub en apportant de P'eau  leut moulin Mais on dénon-
cant autant les dévives que les outrances auxquelles se livient
certains publicitaites, nos auteurs s'enferment souvent dans le pidge
de a caricature et fintssent par jeter le bébé avec Peau du bain
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Le publicie est pccusée de déxerveier le comommatenr
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Ce préambule nous arnéne 3 considérer que la eritique de la publi-
cité peut prendre des visages différents et poursuivre des objectifs
qus ne le sont pas maoins, en fonction des revendications mises en
avant 1} peut s'agir, comme chez Naomi Klein, d'une mise cn
accusation de Uhégémonie des marques tant 3 tavers leurs syste-
mes de production que le caractére offensif, voire agressif, de leurs
stratégies de communication §i I marque est déja en sol une
publicité, cefui qui la porte devient un élément mobile de sa com-
munication jusqu'a s'en faire un porte-parole, jusqu’y devent lui-
méme un support publicitaire, a Uinstar des adolescents
La critique de la publicité peut également s'inscrize dans e cadice
de Uenjeu social ayant tzait § la manipulation et au conditionne-
ment des individus (voir le chapitre 5 suz la manipulation du con-
sommateur, p 83} En tant que pollution mentale contiibuant &
une pensée ;Earm ia publicité sera notamment montiée du doigt
pour son influence néfaste auprés des enfants ot des adolescents
Paurvoyeuse de stéidotypes, m:&. sera sussi vilipendée pour ses
conduites discrinunatoires 3 Pégard des minorites

kafin, noisieme vou possible de contestation, Ja publicitd sera asso-
ciée 50t 3 fa pollution environnementale (association « Paysages de
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Frances), soit & la dégradation dela planéte et du cadre de vie, eu égard
& la surconsomimation et au gaspillage qui en constitue le corollaiie.
Les raisons de combattie la publicité et ses «suppdts de Satan» ne
manquent donc pas Foice est de reconnaitre qu’on la voit partout,
qu'elle nous accompagne du matin au soir, chez nous comme &
Vextérieur. Bref, difficile d'échapper & ce que les antipubs appelient
du matiaquage

Si les «Casseurs de pubw attaquent la mainmise de la publicité sur
Vespace public ¢t ne perdent jamais une occasion d'en dénoncer les
incessants dérapages, leur discours intégre une réflexion beaucoup
plusfarge Dans cet espait, la publicité n'est que la partic émergée du
systéme La combattre ne sert pas & grand-chose si, en paralléle, on
ne temet pas en question le principe méme de la société de consom -
nation et, plus encore, la sacro-sainte croissance: «La majeure par-
tie de la selution 1éside dans une évolution vers des modes de vie qui
we baissent pas ow pew de prise & la publicité Nous devons dabord
refuser la socidté de comsommation, la voiture, la télévision, les gran-
des surfaces, le tourisme de consommation.  au profit d'un mode de
consommation sobre, de la bicyclette, de Vautoproduction alimen-
taire {le potager ), de l'engagement politique, de la poésie»'

C'est la taison pour laquelle fes Casseurs de pub plaident pour une
sdécroissance soutenable» dont le principe se situe aux antipodes
du fameux développement durable, actue] cheval de batailie des
enticprises se prétendant écocitoyennes et théme central du der-
nier {et décevant?) Grenelle de Venvironnement D'association
prone la « simplicité volontaire », en prenant bien soin de souligner
qu'il ne s'agit en aucun cas dun «retowr 4 la difigence ou @ la
lampe & huile’ s, et en faisant la promotion d'alternatives

Bien entendu, Casseurs de pub ne s'en tient pas au discours théo-
rique Ses militants se livient & des actions sur le tenrain dont Fune
d'clies consiste chague année & protester contre Porganisation du
Grand Prix de France de F1 sur le site méme de 'épreuve Paal-
felement, ['association relaye des événements tels que La « Rentrée
sans margue v, la «Journde sans achats, ou encote la « Semaine
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sans Wi« Quire ls participation & des colloques, conférences ot
expositions, Casseurs de pub diffuse une revue annuelle au titre
¢ponyme ¢t un journal mensuel intitulé La Décroissance, tirés
tous les deux & 453006 exemplaires
Powr sa part, le collectif des Déboulonneurs est &ﬁ%: en 2005 &
Paris 11 se propose «de déboulonner la publicité, c'est-a-dire de la
faire tomber de son piddestal, de détruire son prestige Non pas de la
supprimer, mais de la mettre & sa place, powr qu'elle soit un outil
dinfarmution au service de toutes les activités humaines»' Son prin-
<ipal moven d'action est d'organiser & dates prévues & Pavance et
dans toutes les grandes villes des séances de barbouillage d'affiches

vn?_ﬁ::gg; f?m en 1992, Fassociation a
contre toutes fes alteintes au paysage ef au
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cadre de vie ef contre toutes les formes de pollution visuelle dans ies
paysages urbains et non urbains, y compris maritipes et aérienss'

De ce point de vue, panneaux publicitaires et enseignes mﬁga ¢
trouvent dans le collimateur de ses militants qui n’hésitent pas 4 les
démonter si le besoin s'en fait sentir

Parali¢lement, l'association agit contre la prolifération des pan-
neaux publicitaires illégaux, intervient aupiés des responsables de
Fenvironnement pour faire appliquer les lois relatives i la protec-
tion du paysage et se bat pour changer la réglementation relative 2
I'affichage publicitaire et aux enseignes Vaste chanticr, certes, mais
de telles revendications n’ont-elles pas d'ores et déja été entendues
et en partic satisfaites par le nouveau réglement esﬂaau» Paffi-
chage & Paris (aprés Auxerre, Montpellier et Villeurbanne) Dimi-
nution du nombre de panneaux, suppression du format 4x3 (& m*
au lieu de 12), extension des périmétres protégés, interdiction des
affichettes sur les vittines il va sans dire que, inquiet de ce nou-
veau reglement, le syndicat des professionnels de Paffichage ost
monte au créneau pour dénoncer ce réglement et lancer deux
tecoutrs administratifs pour tenter de contrecarrer son sdoption

e son cotd, La Meute contie la publicité sexiste annonce la cou-
Jeur dans son appellation Son combat se situc exclusivement s
fe tervain des publicités jugées sexistes, qu'il s'agisse de femmes ou
d'hommes: «Les publicitaires utilisent hors de propos Uimage du
covps, surtout cefui de femmes, et des scénes de sexualité ou de via-
fenee Hs les appliquent & w'importe quels produits (yaourts, voitu-
res, €ic ] Sous cowvert de “evéation”, ils nows imposent feurs nories
et leurs fantasmes "» Autrement dit, La Meute lutte contre toules
fes formes de repiésentations dégradantes, dévalorisantes ou des-
humanisantes Membie du Collectif national des droits des fem-
mes, le 1éseau organise des manifestations, écrit des letires de
protestation et vrganise des campagnes de boyeott L'une de ses
patticularites consiste a décerner chaque année un Prix Femino et
un Prix Macho, récompensant respectivement fa publicité Ja
mains of la plus sexiste
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s paste aussi par b distribution de tracts sur la vove publique
bt dur Gard, Ssmer 27

Mouvement plus radical que La Meute, Les Chiennes de garde mili-
tent pour metuze fin aux abus de langage concernant les fermmes,
qu'elles sodent publiques ou totalement inconnues: « Le langage est
unt rouage esventiel de fa domination masculine En analyser les
mecanismes, en décrypier idéologie, le détourner pour qu'il cesse de
rious menacer, ie réinventer pour en faire un instrument de liberté,
tedle et notre ambition de fémanistes '» Ce faisant, 'association agit
powr contrer les injures et les violences sexistes donit sont victimes
tes femimes, & savoir des discriminations dues & une tadition de
machisme bien ancrée dans les pays latins

Lettres de protestation et manifestations constituent pour Les
Chuennes de garde une démarche visant & porter le probleme sut la
place publique et 3 obtenit, en second ke, des excuses de l'agres-
seut verbal Bien entendu, le combat de Nassociation se porte égale-
nent sur les derapages dont se rendent coupables certaines
publicités Ie mouvement exige que le corps humatn, en partic ou
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en totalité, ne fasse pas pattie des produits qui se vendent, et
s'oppose a la mise en place de systémes qui aggraveraient la mar-
chandisation du corps On ne peut étre plus clait sur fes dérives
reprochées aux publicitaires De ce point de vue, lorsque Les Chien-
nes de garde montrent les crocs, clles n'ont pas pour habitude de
{acher leurs proies

Enfin, et pour en terminer avec le portrait des mouvements anti-
pub, il nous faut évoquer la RAP (Résistance 3 Pagression publici-
taire} dont l'appellation ne peut préter & équivoque A 'instar des
Casseurs de pub, son action ne se borne pas & dénoncer les métho-
des des publicitaires, mais aussi & ven combatire les nmulsances
humaines, sociales et environnementales Plus spécifiquement
parmi ces derniéres, association a pour objet de lutter contre laffi-
chage dégradant le paysage et le cadre de vie, les pollutions et gas-
pillages induils (notamment par les prospectus), lapologie du
gaspillage et des consommations d'énergie, et d'agir en favewr du
respeet et de Uapplication de la législation relative aux publicités,
enseignes ef préenseignes »

Outre la condamnation de Uaffichage et des prospectus publicitai-
tes, la RAP combat [intrusion de la publicité a I'école. Ses mili-
tants participent activement & la mise en place des « journées sans »
et des «semaines sans», ¢l appoitent leur soutien aux Déboulon-
newss lorsque ces derniers passent au tribunal pour dégradation
de panneaux publicitaires

Concesnant les tags et barbouillages d'affiches auxquels se livient
réguliérement les antipubs, notamment sut les quais du métro pari-
sien, on retiendia que ce type daction s'est vu récupérée pus les
publicitaites cux-mémes Pour Venseigne Leclerc, les crdatifs ont
donc exploité a leur profit le code des tags sur de viaies/fausses affi-
ches Aux attaques auxquels ils étatent soumis, les publicitaires ont
réag par une stratégic de contournement en prenant le mouvement
antipub & son propre jeu Comme quoi une idée subversive peut se
retourner contre ses propies concepteurs Décidément, aucune ten-
dance, méme négative, n'échappe aux publicitaires qui s'empres-
sent de tetourner ba situation & leur avantage

1 Erbomf des skatean de la
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Comme nous venons de be voir, quil s'agasse de mouvements pow
la sauvegarde du paysage, contre la publicité sexistc ou pour la
décroissance, tous plaident en faveur d'une prise de conscience col-
lective et & une linvitation de la présence publicitaire dans les médias
comme dans Pespace public En dénongant les excds de fa publicitd,
le totalitarisme de la sociéré de consommation, Didéologie de la
course as prodit et Villusion do salut de Mhumanité dans une crois-
sance interrompue, los militants antipub s positionnerdt comme
lex défenseurs d'un nouvean mode de vie débarrassd des impératifs
de lordre socioéconomique $ils dénigrent et parfors méme diabo-
tisent fa publicité, leur combat va bien au-dela de son omnipr dsence
1 s'inscrit dans un vaste projet de remodélisation d'une seckéte qui,
& leur sens, court d sa perte Urans oe cadre, la publicitd ne représente
qu'un épiphénoméne, certes spectacalaine, roais linnté vi

travail & accomphir pour rédquilibrer la santd mentale de midlions de
consommatears robots

Andipab: ba parele ext b Uoppovition
«

Ca projet tlanesque de refendation est-il réaliste? Nows n'avons pas
pour hubitude de répondie § une question par une autie mais, pou
ane fois, nous dérogerons & la regle La «décroissance soutenable»
est-elle aujoard'hui plus ivréahiste que Fambition d'une croissance
cxponentielle, le pillage géneéralisé des ressources naturelles de la
plandte, une pollution wbaine catastrophique, de tés inquiétants
déreglements clirnatiques, sans compter un écart de plus en phus
abyssal entre pays riches et pays pauvies?

Peyt-$trela vérité se situe-t-cile entre les deux Sans caricaturer niles
uns ni les auties, mais en les renvovant & leuss excés, un judicicux
cquilibre n'est sans doute pas plus wopique que les directions dia-
mifiralement upposées qu'ils nous font chacun miroiter 3 leur fagon
Si des contze-pouvoils sont nécessaires dans tous les secteurs, il ne
fart aucen doute que la publicité mérite les siens car les actions
miendes par les divers mouvements antipub lui sont salutaires En
sutvedlant & ke fagon fes publicitaires et en condamnant pubb-
guemnent leurs dérapages, s apportent une contribution essen-
ticlle au respect de I'éthigue et de fa dignité humaine dans le cadre
de fa communication Souvent caricatuids, taxés d'esprit 1étio-
grade ou accusés de mettre en ceuvee des combats d'arriere-garde,
les mouvements antipub font souffler un peu d'air frais dans la
poliution environnante d'un milico publicitaire taditionnelle-
ment peu enchin & Uintrospection

Dans un monde idéal, il est permis de penser que la publicite
nexisterait pas



