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>pez-vous, -Victoire historique

- pour les

Deboulonneurs

omme nous vous le disions

dans notre dernier numéro,

le 12 mars 2010, huit
« déboulonneurs » comparaissaient
devant le tribunal correctionnel de
Paris (six volontaires et deux préve-
nus : Yvan Gradis et Arthur Lutz).
Leur délit ? Avoir barbouillé cing
panneaux publicitaires en janvier
2008 sur les Champs-Elysées, a
visage découvert, et de maniére non
violente. Le procureur avait de-
mandé jusqua 3 000 euros
d’amende. Or, le 2 avril, les mili-
tants anti-pub ont été purement et
simplement relaxés.
C’était le douzieme proces en
France contre les militants anti-
pub, et c’est la premiere fois que la
justice affiche si haut sa clémence.
D’ordinaire, les militants sont
condamnés a 1 euro symbolique,
mais il est arrivé que des amendes
de plusieurs centaines d’euros
soient prononcées. Le président du
tribunal a considéré ici que mar-
quer « Stop a la propagande » ou
« Trop de pub » sur des panneaux
releve de la « liberté d’expression »
et « ne saurdit constituer une infrac-
tion ».

Ce jugement a été salué comme une
immense victoire, une « révolu-
tion » par nos amis les
Déboulonneurs. Yvan Gradis a
exprimé sa « joie », celle « du vieux
militant récompensé apres vingt-neuf
années de combat contre Thydre
publicitaire ». Dans une lettre
ouverte au président du tribunal, le
cofondateur de  lassociation
Résistance a I'agression publicitaire
(RAP) enfonce le clou : « Les “van-
dales”, ce n'est pas nous, mais eux :
les afficheurs publicitaires, pollueurs
de la voie publique, donc de notre
champ visuel, donc de notre espace
mental. Des vandales, incidemment,
qui ne sévissent quavec la bénédic-
tion des pouvoirs publics encouragés
par linertie des masses anesthésiées,
découragées, résignées. »

On estime a un tiers le nombre de
panneaux illégaux en France. Pour
le professeur Claude Got, la publi-
cité « détruit la relation entre les

hommes ». Sur le site d'Herve

Weornmnf Rernnrterre vet lo mrafec.
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Victoire des Déboulonneurs. Les grands
esprits de la publicité, Elisabeth Badinter
ou Jacques Séguéla, font la téte.

tions entre les hommes C’est la sincéri-
té. A partir du moment oix pour gagner -
de Pargent on vend son intelligence, on
est dans la prostitution de Tlintelli-
gence. C’est une démarche fondamen-
talement viciée. Quand on accepte que
toutes les valeurs, les lois, les regle-
ments, l'image de la femme, solent
viciés par la pub, Cest [signe] que
notre société est en voie de destruction.
Pour moi la publicité est une arme de
destruction massive. »

Les médias ont fait le service mini-
mum pour informer de cet événe-
ment. Il faut dire que les journalistes
sont payés... par les publicitaires.
Nos héros de la liberté de la presse
préferent donc continuer a édifier la
statue d’Elisabeth Badinter, la prési-
dente du conseil de surveillance de
Publicis. Notre héritiere vient de
déclarer : « II ne faut pas se foutre du
monde | ce nest pas la pub qui est la
cause de Taliénation des femmes...
Jaime la pub » (Le Parisien, 23-3-
2010). Elle mérite un zéro pointé en
analyse -sociologique. Quand on a
prétention a éclairer sur son époque,
c’est peu glorieux. Mais sa renommée
tient sa seule source dans la becquée
qu'elle donne aux journalistes.

‘Le but des Déboulonneurs consiste a
pousser les pouvoirs publics a s’em-
parer de cette question et a nettoyer
la France des panneaux illégaux, puis
de réduire I'affiche a des formats de
50 cm sur 70 cm. Nous, a Casseurs
de pub, on pense que c’est encore
trop grand, et que la pub ne mérite
pas un centimetre carré dans nos
vies, mais on ne va pas bouder notre
plaisir : bravo aux valeureux mili-
tants !




