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Victoire des Déboulonneurs, Les grands
esprits de la publiciié, Élisabeth Badinter
ou tàcgues Séguéla, font la tête.

tions entre les hommes c'est la sincén-
té. À partir ilu moment oît pour gagner
de l'argent on tenil son intelligence, on
est ilans la prostitution de I'intelli-
gence. C'est une démarche fondamen-
talement viciée. Quanil on accepte que
toutes les'valeurs, les lois, les règle-
ments, l'image de la femme, solant
viaés par la pub, c'est [signe] que
notre société est envoie ile destruction.
Pour moi la publicité est une arme ile
destruction mossilre. *

Les médias ont fait le service mini-
mum pour informer de cet événe-
ment. Il faut dire que les journalistes
sont payés... par les publicitaires.
Nos héros de la liberté de la presse
préfèrent donc continuer à édifier la
statue d'Élisabeth Badinter, la prési-
dente du conseil de surveillance de
Publicis. Notre héritière vient de
déclarer : <t II ne faut pas se foutre ilu
monde : ce n'est pas la pub qui est la
cause àe I'aliénation iles femmes...
J'aime la pub * (Le Pansien, 23-3-
20f 0). Elle mérite un zéro pointé en
analyse sociologique. Quand on a
prétention à éclairer sur son époque,
c'est peu glorieux. Mais sa renommee
tient sa seule source dans la becquée
qu'elle donne aux journalistes.

Le but des Dé,boulonneurs consiste à
pousser les pouvoirs publics à s'em-
parer de cette question et à nettoyer
la France des panneaux illégaux, puis
de réduire I'affiche à des formats de
50 cm sur 70 cm. Nous, à Casseurs
de pub, on pense que c'est encore
trop grand, et que la pub ne mérite
pas un centimètre carré dans nos
vies, mais on ne va pas bouder notre
plaisir :  bravo aux valeureux mil i-
tan ts  I

Paul Ariès

omme nous vous le disions
dans notre dernier numéro,
le 12 mars 2010. huit

< déboulonneurs r) comparaissaient
devant le tribunal correctionnel de
Paris (six volontaires et deux préve-
nus : Yvan Gradis et Arthur Lutz).
Leur délit ? Avoir barbouillé cinq
panneaux publici taires en janvier
2008 sur les Champs-Elysées, à
visale découvert, et de manière non
violente. Le procureur avait de-
mandé jusqu'à 3 000 euros
d'amende. Or, le 2 avri\ les mili-
tants anti-pub ont été purement et
simplement relaxés.

C'était le douzième procès en
France contre les militants anti-
pub, et c'est la première fois que la
justice affiche si haut sa clémence.
D'ordinaire, les mil i tants sont
condamnés à 1 euro symbolique,
mais il est arrivé que des amendes
de plusieurs centaines d'euros
soient prononcées. Le président du
tribunal a considéré ici que mar-
quer ( Stop à la propagande > ou
< Trop de pub n sur des pann€âux
relève de la q liberté d'expression >
et K re saurait constituer une infrac-
tion t,

Ce jugement a été salué comme une
immense victoire, we < révolu-
tion ) par nos amis les
Déboulonneurs. Yvan Gradis a
exprimé sa < joie r, celle < du vieux
militant r écornpensé apr è s tingt-neuf
années ile combat contre l'hydre
publici taire >. Dans une lettre
ouverte au président du tribunal, le
cofondateur de I 'associat ion
Résistance à I'agression publicitaire
(RAP) enfonce le clou : tt Les "van-
dales", ce n'est pas nous, mais eux :
les afficheurs publicitair es, pollueur s
de la voie publique, donc de notre
champ visuel, donc de notre espace
mental. Des tandales, incidemment,
qui ne sé'vissent qu'avec la bénédic-
t ion des pouvoirs publ ics encouragés
par I'inertie des masses anesthésiées,
décour agée s, r é signé es. >

On estime à un tiers le nombre de
panneaux i l légaux en France. Pour
le professeur Claude Got, la publ i-
citê ç détruit la relation entrt les
hommes r. Sur le site d'Hervé
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est le très intéresssnt dossier de la der'
nière édition de Alrigueszl. 2,to euros.
Dans les librairies alternatives.

renouer avec des cultures antitco-
nomiques : < Si I'on ne met pds un
terme à la monoculture consumértsrc,
iln'y a aucun espoir d'eûter I'accrois-
sement ile la pauvretë, de la dégradn-
tion de l'environnement, des fractures

,sociales, r llelena Norberg-Hodge
insiste enlÏn sur un quatrième point
qui a largement disparu de nos
débats : la nécessité que ce contre-
développement soit au maximum
décentral isé..

Les huit années passées depuis la
réédition de ce liwe montrent que si
le diagnostic est toujours aussijuste,
les espoirs que Norberg-Hodge pla-

çait dans l'évolution du comporte-
ment des consommateurs sont mort-
nés : r< Les consommateurs commea-
cent ir comprendre qu'ils peuverrt pro-
loquer iles changements au sein du
syitème économique, les graniles
Sociètés jouent à qui paraltra le plus
"êcolog1que". r Le second terme de
sa conclusion est en revânche tou-
jours plus actuel : u On insiste trop
sur le renoncement à ceftaines choses
et b fait d'apprendre à faire avec
moins, alors qu'il s'agit de toir ce
qu'on peut y gagner. D

À l i re :  Hclcna Norberg-Hodgc. Quand Ie dive
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